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2 REGISTRIERUNG

1. Klicken Sie auf ,,Jetzt starten" auf der Seite:
https://lbcn.group/smart-distribution-cockpit

2. Tragen Sie Ihre Daten ein und klicken auf
,Registrieren”

3. Bestatigen Sie die Anmeldung aus der Mail
Sollten Sie UnterstUtzung bendtigen, wenden

Sie sich bitte per Mail an uns:
smartdistributioncockpit@bcn.group

BCN.

BCN. + LOGIN

T e e (e
amartihstribution Coc

Willkemmen!

Registrieren Sie sich hier for das BECN Smart Distribution Cockpit. Nachdem Sie das Formular ausgefilit haben, erhalten Sie eine Bestitigungs-E-Mail.

Wenn Sie eine Team-1D von einem Kollegen oder vom BCN-Team erhalten haben, kbnnen Sie direkt in diesern Team Mitglied werden. Wihlen Sie dazu bitte "Ich méchte in einem
bestehenden Team Mitglied werden®. Ihre Team-Mitgliedschaft muss durch den Team-Administrator bestétigt werden.

Anrede (Pflicht)

Bitte wdhlen hd

Worname (Pflicht) Machname (Pflicht)

E-Mail (Pflicht)

Passwort (Pflicht) Passwort Wiederholung (Fflicht)

[ Ich m#chte in einem bestehenden Team Mitglied werden

Firma Branche
Bitte auswdhlen -
StraBe / Hausnummer: (Pflicht) PLZ (Pflicht) ort (Pflicht)
Land (Pflicht) Ust. ID-
Deutschland A

O 1ch habe die Allgemeine Geschtiftsbedingungen und die Datenschutzerkltirung der BurdaForward GmbH fir die Nutzung des BCN Smart Distribution Cockpits in der je-
weils aktuellen Fassung gelesen und stimme ihnen zu.
Ich bin won meinem Arbeitgeber dazu autorisiert, ihn im BCN Smart Distribution Cockpit zu registrieren und Onlinewerbung for ihn zu schalten.



https://bcn.group/smart-distribution-cockpit
https://bcn.group/smart-distribution-cockpit
https://bcn.group/smart-distribution-cockpit
https://bcn.group/smart-distribution-cockpit
https://bcn.group/smart-distribution-cockpit
mailto:smartdistributioncockpit@bcn.group

EINLADEN WEITERER TEAMMITGLIEDER

BCN. - + NEUE KAMPAGNE Kompognen  Rechnungen Beispiel/Demo-Kampagnen Team
t

SmartDistri

Beispiel/Demo-Kampagnen Team

Team ID: XqZp56DHJ87dloPPRBVFC

Sie kiinnen andere User in |hr Team einladen. Bitte teilen Sie ihnen dazu die Team-ID mit, die bei der Registrierung angegeben werden muss. —
Ich machte in einem bestehenden Team Mitglied werden
Team-ID (Pflicht)

XgZp56DHJ87dIoPPnBVFC —

[J Ich habe die Allgemeine Geschaftsbedingungen und die Datenschutzerklarung der BurdaForward GmbH fir die Nutzung des BCN Smart Distribution Cockpits in der je-

weils aktuellen Fassung gelesen und stimme ihnen zu.
Ich bin von meinem Arbeitgeber dazu autorisiert, ihn im BCN Smart Distribution Cockpit zu registrieren und Onlinewerbung fur ihn zu schalten.

Das Selfbooking Tool ist teamfahig, so dass mehrere
Nutzer gleichzeitig in einem Konto arbeiten kdnnen.

Hierzu muss der erstangemeldete Nutzer, der
gleichzeitig auch Admin ist, den weiteren
Teammitgliedern die Team-ID unter "Team
bearbeiten" weiterleiten.

- Klick auf den Team-Namen und ,,Team
bearbeiten

BCN.

Neue Team-Mitglieder melden sich unter
»~Neu Registrieren* im Tool an und geben die Team ID
bei der Anmeldung ein:

-2 .,lch mdchte in einem bestehenden Team Mitglied
werden*




KAMPAGNE ANLEGEN

In wenigen Schritten zu Ihrer Kampagne

BCN.



3 IN WENIGEN SCHRITTEN ZU
IHRER KAMPAGNE

Schritt 1 — Mit Klick auf ,,Neue Kampagne“ konnen Sie sofort
Rahmendaten wie Kampagnenname, Produkttyp und Webseiten
einstellen.

Beim Produkttyp kdnnen Sie zwischen
 einem Nafive Ad

 einem Banner und/oder

* einem Advertorial auswdhlen

Bei einem Native Ad erstellen Sie Text-Bild Anzeigen, die im
Look & Feel der entsprechenden Webseite ausgespielt werden
und auf Ihre Webseite verlinken.

Bei einem Banner laden Sie |hre Display Banner hoch und wahlen die
Webseite aus, auf der sie in Rotation ausgespielt werden sollen.

Bei einem Advertorial erstellen Sie eine Artikelseite, die auf der
ausgewdhlten Webseite verdffentlicht wird.

- Wahlen Sie eine Kombination aus beidem, verlinken die Native
Ads/Banner automatisch auf das Advertorial, das Sie hier erstellen.
BCN.

Neuve Kampagne
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KAMBACNE

Kampagnarnama o Advartizar / Kompognengrupps o
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Article

I Mit Articleo % Ohne Article

1,
Dienstiatstungan oder Marken bawerben kann.
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IN WENIGEN SCHRITTEN
ZU IHRER KAMPAGNE

Schritt 2 — Erstellen Sie die Native Ads mit Hilfe
unserer KI-Funktion.

Indem Sie die Funktion "KI-VorschlGge generieren”
nutzen, erstellen wir auf Basis Ihrer Ziel-URL und der
hochgeladenen Bilder, mogliche Ad-Varianten.

Im Anschluss daran haben Sie die Moglichkeit
« qaus diesen Vorschlagen zu wahlen,

* neue generieren zu lassen, sollten Sie nicht
zufrieden sein, oder

« mit einem Klick auf ,Manuelle Eingabe*
eigene Texte hinzuzufUgen

BCN.

BCN

.
SmartDistribution Cockpit

Testkampagne

o @

Ad-Varianten erstellen

Auf Basis der Ziel-URL lhrer Ads und der hochgeladenen Bilder, schlagen wir Ihnen mit Hilfe von KI magliche Ad-Varianten
nen.

Klicken Sie auf "Weiter mit manueller Eingabe", wenn Sie Ihre eigenen Texte verwenden maochten.

Bilder @
Sie kénnen hier bis zu fonf Bilder fur Ihre Ads hochladen.

Variante 1@
Bild hierher ziehen oder

Ziel-URL @

—_

+ NEUE KAMPAGNE Kampagnen Rechnungen Beispi

houngen  Beisplel/Demo-Kampagnen Team (nicht 8ndern/i8schen)

G -
-

-t
Schi
o
|2
URL:  hutpsy/ben.group/usber-uns

ust auf Marken, die begeistern?
lioBo dich unserem leidenschaftli-
chen Team an




IN WENIGEN SCHRITTEN ZU

Ad Preview D D

Testkampagne Grazia -

Schritt 2.1 — Manuelle Eingabe Ihrer Native Ads

] ®
Al

Sie konnen hier das Bild, die Headline, den Text und die Ziel- e e i | (I,
URL in die entsprechenden Felder einzeln einfugen. Die Ads | ; |

kdnnen dupliziert werden oder Sie kdbnnen auch hier die KI- . MLEzALAPPEN o
Vorschldge Funktion nutzen, um weitere Textvorschldge zu 3 Ha s .
erhalten.

AuBerdem haben Sie auf dieser Seite folgende Moglichkeiten:

« Eigenes Tracking hinterlegen, sollten Sie die Performance T —
selbst mittracken wollen. Selbstversténdlich tracken auch
wir mit und weisen Ihnen alle Zahlen detailliert im Reporting o
aus
« Sie kdnnen uns Kommentare hinterlassen, um Fragen zu fommenters ®
stellen oder Feedback zu geben. Wir melden uns zeitnah s s T

bei lhnen, um |hre Fragen zu beantworten

« Die Ad Preview zeigt Ihnen wie das Ad auf der Seite < D @
aussehen wird. Sie kbnnen hier zwischen einer Desktop und
Mobile Vorschau auswdhlen oder andere Webseiten
aussuchen.

BCN.




IN WENIGEN SCHRITTEN ZU
IHRER KAMPAGNE

Schritt 3 — Erstellen Sie Ihr Advertorial mit verschiedenen Bildern,
Videos und CTA-Buttons usw. Eine Vorschau-Funktion ermoglicht
eine genaue Kontrolle der Inhalte im Layout der jeweiligen Webseite.

Sie kdnnen auf dieser Seite Ihr Advertorial mit verschiedenen
Modulen anlegen. AuBBerdem kdnnen Sie hier entscheiden auf
welcher Webseite das Advertorial liegen soll und ob er fUr
Suchmaschinen indiziert werden soll. Rechts sehen Sie immer
eine Echtzeit-Preview des Advertorials fur Mobile & Desktop.

Folgende Module kbnnen Sie kopieren & einfugen und Uber
drag & drop an verschiedene Stellen im Advertorial schieben:

« Text-Absatze * Infobox

« Einzelne Bilder & Bilder-Galerien « HIML-Code

« Videodateien & YouTube Videos + Shopping-Widget
« Call-to-action Buttons

BCN.

Vorzeile @ Marken lieben

Auvfmacher-Bild @

Bildunterschrift @

Credits @ iStock

Externe Verlinkung @

Vorspann @ Erleben Sie, wie BCN Ihre Marke mit innovativen Technelogien und
crossmedialen Strotegien die nichste Stufe bringt. Vion der
Planung bis zur Umsetzur wir maligeschneiderte Lasungen.

die Ihre Zielgruppe begeistern,

ALLE AUFKLAPPEN

Bild @ + " o
k Call-To-Action Button @ 4 B @
W Video @ t~ 4 B @
= Infobox @ t 4 & @
k Call-To-Action Button @ + L] m

Meodul hinzufUgen

k CALL-TO-ACTION BUTTON

= INFOBOX

Headline [:] Wie BCN lhre Marke zum Erfolg fihrt: Smarte Lésungen fir Ihre :

Kampagne

-

-

-

St Royals  Entertsinment
4 D

Marken lieben
Wie BCN lhre

Marke zum Erfolg

fiihrt: Smarte
Losungen fiir lhre
Kampagne

& Preview-URL

Sie kénnen diese URL kopieren und weiterleiten. Der
Aufruf ist auch ohne Login in den Admanager
mdglich

[ https:/forticle bunte defvorschau/XoSqéhwLhé

[ hetps:/farticle bunte.defvorschou/XoSqshwLhé

11




BCN + NEUE KAMPAGNE

SmartDistribution Cockpit

IN WENIGEN SCHRITTEN Beipiekampegne_Native Ad + Areic

ZU IHRER KAMPAGNE : : o=

Schritt 4 — Geben Sie hier weitere Rahmendaten wie Lavfzeit
Laufzeit, Budget und Targeting ein. »

24.10.2025 TTLMN “= ™
Interessen
Ihre Kampagne wird an User ausgespielt. die die hier gewihiten Interessen zeigen. Wahlen Sie miglichst passende
oo . . . . 15 ~ : 41 Uhr 23 v abernichtzu spitze Interessen aus, die lhrer Zielgruppe entsprechen. Basierend auf Ihrer Auswahl prognostizieren wir
[ ] B d -I- ° W h | S h L f 'I' b d 'I' rechts die maximal erreichbaren Ad-Impressions for lhre Kampagne. Sie kdnnen maximal 200 Interessen auswahlen.
udget: Wahlen Sie zwischen einem Laufzeitbudge | ’ o

oder Tagesbudget €= €D C=D €D €D €D €D D D

ﬁ
)
a
E
)
|

« Gebot: Wahlen Sie zwischen einem CPC- oder e s e e ettt Kampogrs aen i
CPM-Gebot. > Achten Sie auch auf die © Lovfzeroudoer

() Tagesbudget

Empfehlung fur das Start-Gebot. Wahrend der D D CI=D GEIND €D D -
i i i 1000¢
Laufzeit sprechen wir weitere Empfehlungen aus,

um Sie dabei zu unterstUtzen, das Beste fUr Ihre Gebot: oo . i) eeen ®

@® cpPc O Alle Regionen

Kampagne rauszuholen. O com ® Gertmne Londer
Deutschland

« Targeting: Wahlen Sie zwischen Targetings wie 070€ e = s

Zuysatzlich werden 0,05 € pro Seitenaufr [ Osterreich

Interessen, regionales, demografisches & O cesmme ondesn

. . . . Targetin () Bestimmte Stidte
Tec h n IS C h eS TO rg eTl n g . 9 A C h Te n S | e d O rO U f n | C h -I- ZU z\'e Ausgspie\ung der Kampagne zusdtzlich einschriéinken (Device, Ri (O Bestimmite Postleitzahlen @
. . .o . . —
viele Targetings auszuwdhlen, um lhre Reichweite

. R .. Geschlecht @
nicht zu sehr einzuschranken!

(@ Alle Geschlechter

* Prognose: Anhand lhrer Einstellungen zeigen wir O e e
Ihnen, wie viele Ad Impressions und Klicks die Aler o
Kampagne erreichen kann. T

(O Bestimmite Altersgruppen

BCN.



IN WENIGEN SCHRITTEN ZU
IHRER KAMPAGNE

Schritt 5 — Sie erhalten eine Kosteneinschdtzung und hinterlegen
Ihre Kreditkarten-Daten zur Abrechnung der Kampagne.

« Zahlungsinformationen: Hinterlegen Sie hier Ihre
Kreditkartendaten. Sollten Sie per Rechnung zahlen wollen,
sprechen Sie uns an.

« Freivolumen: Falls Sie Ihr Freivolumen fur die eingestellte
Kampagne verwenden mdchten, aktivieren Sie es zuerst
hier. > Sprechen Sie uns bei Interesse dazu gerne an!

« Kosteneinschdtzung: Die geschdatzten Kosten basieren auf
einer aktuell gultigen Prognose fur "Ad Clicks" und/oder
"Advertorial Views". Der tatsGchlich in Rechnung gestellte
Betrag kann davon abweichen. Die Gesamtkosten fur die
Ad Clicks sind durch lhr eingegebenes Budget gedeckelt.
Die Kosten fUr die Advertorial Views sind in diesem Budget
nicht enthalten und werden mit 5 Cent pro Aufruf zusatzlich
berechnet.

« Rechnungsdaten: Bitte tragen Sie hier Ihre
Rechnungsdaten und eine Referenz ein.

BCN.

Zahlungsinformationen:

Ihre monatlichen Rechnungsbetrage werden Uber dieses Zahlungsmittel beglichen :

SEPA-Uberweisung -

Die hinterlegten Zahlungsarten k8nnen Sie bei Ihren Rechnungsdaten bearbeiten

Freivolumen

Ihr Team verfigt Ober die folgenden Freivolumen. Bitte withlen Sie, welche Freivalumen fOr lhre Kampagne verwendet werden sollen

n  Code Urspronglicher Betrag Restbetrag Gltig bis Gultig for Publisher
O E4NY-18mW-E4Ne-E4Nh 1,00 EUR 0,00 EUR 30122020 Focus Online... + 1weitere @
O UUKD-SxRI-RuY7-yayz 597.70 EUR 0,00 EUR 3112.2024 Focus Online... + 9 waitere @
Kostenschéitzung
Laufzeit ab 2512023 unbegrenzt
Ads
Clicks @ 8 pro Tag 0.47 Euro
Gebot pro Click 0.05 Euro
Geschtitzte Gesamtkosten pro Monat 14,10 Euro

Die gesch@tzten Kosten basieren auf einer aktuell glltigen Prognose fir "Ad Clicks". Der tatsachlich in Rechnung gestelite Betrag
kann daven abweichen.

Falgende Faktoren beeinflussen die tatsichlichen Gesamtkosten: Von der Prognose abweichendes Angebot an Werbeplatzen auf
den Websites, Gebote anderer Kunden auf die gleichen Werbeplatze. Die Gesamtkasten fir die Ad Clicks sind durch Ihr Gesamt-
und Tagesbudget gedeckelt. third_paragraph: Alle Betrdge verstehen sich netto, zuziglich der gesetzlichen Umsatzstever.

Alle Betrage verstehen sich netto, zuzuglich der gesetzlichen Umsatzsteuver.

lhre Referenz

Test4 Exotisch

Rechnungsdaten

Bitte profen Sie die Rechnungdaten genau, da die Rechnungsdaten einer laufenden Kampagne nicht mehr veréindert werden kdn-
nen. Bis dahin k&nnen Sie die Angaben hier 8ndern .

StraBe / Hausnummer:

Sie kbnnen
nun lhre
E;;i:tschlund KOmp.Ogne
zur Freigabe
einreichen!

PLZ /Ort:
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PERFORMANCE REPORTING
DASHBOARD

Report — Verfolgen Sie jederzeit und iiberall die Performance Ihrer
Kampagne.

« Unfer der Rubrik Kompagne kbnnen Sie die Kosten pro Tag
sowie die Gesamtkosten einsehen

« Im Bereich Advertorial & Ad finden Sie alle dazugehdrigen
KPIs. Sie sehen die Anzahl der Aufrufe, die Scroll-Tiefe, die
Verweildauer auf der Seite und Klicks auf externe Links des
Advertorials als auch die Ad Impressions, Clicks, CTR, CPC,
CPM und Ad-Kosten ihrer Native Ads.

« Mit Hilfe der Graphen kdnnen Sie nachvollziehen, wie
Verdnderung an der Kampagne auf die Performance
gewirkt haben. Dabei zeigen die gestrichelten Linien an,
wann und was verandert wurde.

« Mit einem Klick auf den Button Excel-Report laden Sie alle
KPIs Ihrer Kompagne in eine Ubersichtlich aufbereitete
Excel-Datei herunter.

« Uber den Button Kompagne bearbeiten kénnen Sie direkt
in die Kompagneneinstellungen springen und
Optimierungen und Anderungen vornehmen.

BCN.

+ NEUE KAMPAGNE

Publisher  Kampagnen  Buchungskalender ~ Rechnungen

i
} © For Details kiicken
'

Vergleichen mit v Alle Quellen v Alle Websites v Alle Devices v Seit Start v
KKKKKKKK Ad Artikel
Kosten pro Tag o Ad Impressions o Clicks o Views O | | @TmeonPage Click Out (4]
180,92€ 2.540.419 7.047 6793 17 30
Gesamutkosten o CTR L] cPC o Click Out/View o Scroll Depth Articie Kosten o
3.799,37€ 0,28% 0,49€ 0,/44% 25,74% 339,65€
cPM o Ad Kosten o Video Storts o Video Start Rate Video Engagement o
1,36€ 3.459,72¢€ o 0% 0%
' Ad Article
A .
Ads B  Bild1Headline1 37785 149% 76 0.20% &2 044 0%
' & Bild 1Headline 2  339.003 13.34% 917 0.27% 798 1:09 0.63%
/ & B Bild4Headline2 408368 16.07% 1255 0.31% 1287 127 0.39%
Bild 4 Headline 3 37.663 148% 96 0.25% 82 2:00 0%
Bild 1Headline3  37.586 148% 90 0.24% 60 il 0%
Bild 2 Headline 1  37.691 148% al 0.19% 56 108 179%
B  Bild2Headline2 37162 146% 69 019% 14 2:22 0%
B Bild2Headline3 37334 147% 68 018% a7 0:56 0%
B Bild3Headline1 37.360 147% 94 0.25% a1 120 0%




PERFORMANCE
REPORTING DASHBOARD

Report Deep Dive — Hier finden Sie alle Ihre
Performance-Werte in detaillierten Tabellen

« Ads zeigen die Performance jeder einzelnen Ad-
Variante und den Anteil den sie an den Gesami-
Ad Impressions hatten

«  Welbsites zeigt wie viele Impressions, Klicks usw.
auf der entsprechenden Webseite ausgespielt
wurden. Das ist vor allem dann spannend, wenn
die Ads auf mehr als einer Webseite laufen.

« Devices zeigt die Performance-Werte auf
Desktop, Tablet und Smartphone Ebene.

« Quelle zeigt, woher genau der Traffic auf dem
Advertorial generiert wurde (siehe Tracking Slide)

« Ausspielkandle und Betriebssysteme zeigen
technische KPIs wie Web, Mobile Web und App
oder iOS, Android und Windows.

- Optimieren Sie lhre Kampagne bis ins kleinste
Detail mit diesen fiefergehenden Informationen.

BCN.

Ad

Name Al
H [[EM Buntede 170904 673%
B EIE Chip 79.428 313%
B er-=- Finanzen100 41344 2.41%
[ ] _ Focus Online 2112.860 8317%
B mEm TvTodoyde 23796 0.94%
B remoms NetMoms &79 0,03%
W #eesw TVSpielfilmde 133.878 5.27%
B fif FrrorFn 294 012%
B deema CINEMA de 958 0,04%

Ad

Name Al Anteil
H Tablet 220486 2.68%
H Desktop 911100 35,86%

W Smartphone 1455202 57.28%

Quellen B NatveAd 6918 101.84%
W Direkt 54 079%

Andere 3 0.04%

NO_LABEL_SET
B cc
H cc
H CC
B cc
Web
H cc

cel

—

Mobile App 335289

B Mobile Web  1340.294

6467

017%

on%

013%

0.31%

0.22%

015%

016%

0.63%

0.23%

0.08%

0.41%

7

112

6975

[=] (=] (=] [=] (=]

732

264

5.379

0%

0%

0%

0.43%

0%

0%

0%

0%

0%

Click-Out/View

0.55%

093%

033%
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IN WENIGEN SCHRITTEN
ZU IHRER KAMPAGNE

Eigenes Tracking — Sie konnen im Advertorial als
auch in den Native Ads Ihr eigenes Tracking hinterlegen

Ads & Advertorial: Sie kdnnen hier fur die einzelnen
Ad Varianten und die Advertorial-Aufrufe und
Klicks Zahlpixel und Clicktracker hinterlegen.

- Achten Sie darauf den korrekten
Trackingpartner auszuwdahlen, damit ihr Tracking
auch funktioniert. Eine Liste mit mdglichen
Trackingpartnern finden Sie hier.

Advertorial: Sollten Sie planen zusatzlich Traffic for
lhr Advertorial einzukaufen, haben Sie hier die
Moglichkeit einen Parameter zu generieren, den
Sie an die Ziel-URL dieser Ads setzten kdnnen.
Damit kdnnen Sie im Reporting genau abgrenzen,
woher der Traffic auf Inrem Advertorial stammt.

BCN.

b4

Sie kBnnen eigene Zahlpixel und Clicktracker hinterlegen. Um die Performance lhrer Kampagne innerhalb des Ad Ma-
nagers mitzuverfolgen und zu optimieren, sind keine Einstellungen erferderlich.

Die an das BCM Smart Distribution Cockpit angebundenen Websites verwenden TCF 2.0, um sicher zu stellen, dass
der Consent der Nutzer beachtet wird. Daher kéinnen nur Tracker aus unserer TCF 2.0 Vendoren Liste TCF 2.0 Vendo-

ren Liste verwendet werden. Die korrekten Consent-Parameter werden an den Trackinglink angefiigt, wenn sie den

Trackinganbieter Ober das Dropdown auswihlen.

Article

Sie haben hier die Méglichkeit die URL fir ein eigenes Z8hlpixel einzuftigen. Unabhéngig von lhrem eigenen Pixel wird
wird die Artikelperformance vom Self Booking System gezdhlt und im Tab "Performance" dargestellt.

Zhlpixel @

@® ImageURL (O JavaScript URL

Clicktracker @

® ImageURL (O JavaScript URL

Macros @: {source} {referer} {publisher} {ad}

Traffic-Quellen @
Wert des Parameters "ndg_sourca":

Indg_source= | fol_hy

Brandmetrics @

Kampagnen-ID

—

TCF 2.0 Vendor @

®

Sie k&nnen eigene Zahlpixel und Clicktracker hinterlegen. Um die Performance lhrer Kampagne innerhalb des Ad
Managers mitzuverfolgen und zu optimieren, sind keine Einstellungen erforderlich.

Die an das BCN Smart Distribution Cockpit angebundenen Websites verwenden TCF 2.0, um sicher zu stellen,
dass der Consent der Nutzer beachtet wird. Daher k&innen nur Tracker aus unserer TCF 2.0 Vendoren Liste TCF
2.0 Vendoren Liste verwendet werden. Die korrekten Consent-Parameter werden an den Trackinglink angefigt,
wenn sie den Trackinganbieter Ober das Dropdown auswihlen.

Ads
Ad 16 -
Z8hlpixel ©
@® Image URL ) JavaScript URL TCF 2.0 Vendor @
Clicktracker @

@® Image URL () JavaScript URL TCF 2.0 Vendor @

FOR ALLE ADS OBERNEHMEM



https://bcn.group/trackingpartner

FAQs

Wie aktuell ist das Reporting? Nach Livegang lhrer Kompagne laufen die ersten Report-Daten nach max. 8 Stunden ins

Dashboard ein.

Wie kann ich meine Kampagnen Soliten Sie die gleiche Kampagne nochmal anlegen wollen, kdnnen Sie dies G l=nm
duplizieren oder |6schen? Uber die Funktionen auf der Ubersichtsseite Inrer Kampagnen machen.
Wie komme ich an die Live-URL des  Sobald Ihr Advertorial live ist, erscheint die Live-URL (Desktop & Mobile) auf der Seite, auf der
jewelligen Advertorials? Sie Ihr Advertorial angelegt haben - gleich unter der Preview-URL.

Wo kann ich meine (Mail-) Uber die Einstellungen ,,Profil bearbeiten* rechts oben kommen Sie auch zu den
Benachrichtigungen verwalten? Benachrichtigungs-Einstellungen. Hier kdnnen Sie auswdhlen, bei welchen Aktionen Sie Uber

eine Nachricht auf der Kompagnenubersichtsseite oder per Mail informiert werden mdchten.
Wo kann ich meine Uber die Einstellungen ,,Team bearbeiten” oben beim Team-Namen kénnen Sie lhre neue
Rechnungsadresse dnderne Rechnungsadresse eintragen. Hier kdnnen Sie auBerdem weitere Einstellungen vornehmen,

wie z.B. neue Kreditkarten hinterlegen, weitere Team-Mitglieder freigeben oder ihr
Freivolumen eintragen.

- Bei weiteren Fragen schreiben Sie uns Uber smartdistributioncockpit@bcn.group

BCN.



SPEZIFIKATIONEN
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SPECS NATIVE ADS

Beschreibung

Spezifikation

Headline

Bild

Ziel-URL

BCN.

Titel des Ads, Ublicherweise eine Klickaufforderung und selbsterklGrend. Headline und Bild mUssen
zusammenpassen und aufzeigen, worum es bei der Anzeige geht.

Ein Bild, dass zum Werbeinhalt passt und die Aufmerksamkeit des Nutzers auf sich lenkt

Zielseite, auf der der Nutzer bei Klick auf das Ad landet

Ja

Ja

Ja

Max. 90 Zeichen

Min. 1200 x 627 px,
Max. 5000 x 5000 px.
Format JPG / PNG / GIF



SPECS Adyvertorial

Beschreibung Erforderlich

Vorzeile Steht oberhalb der Headline und bietet eine zusatzliche Méglichkeit wichtige Keywords unterzubringen. Nein
Nutzen Sie die Vorzeile, um das Thema lhres ,,Advertorials” zusatzlich einzuordnen und einzugrenzen.

Headline Erstellen Sie nutzwertige und serviceorientierte Inhalte und verwenden Sie Begriffe, die dem Leser den Nutzen  Ja
lhres ,,Advertorials" aufzeigen, wie z.B. Geheimnisse, Mythen, Fehler, Tipps, Checklisten, Guide-Lines

Aufmacher- Laden Sie die Bilder in hoher Qualitét in den Ad Manager, sie werden automatisch fur die Darstellung im Ja
Bild Internet angepasst. Credits und Bildunterschriften sind maglich, sowie die Verlinkung von Bildern im

Advertorial.
Vorspann Nutzen Sie den Vorspann fUr eine Kurzdarstellung Ihres ,,Advertorials”, die den Leser zum Weiterlesen anregt. Nein

Nachdem Sie die Pflichtfelder ausgefullt haben, kbnnen Sie dann die gewuUnschten Module hinzufGgen:

» Text-Absatze

» Einzelne Bilder oder Bilder-Galerien
» Videodateien & YouTube Videos

e Call-fo-action Buttons

* Infobox

« HTML-Code

+ Shopping-Widget

Die Reihenfolge der einzelnen Module kdnnen sie individuell Uber copy & paste und drag & drop anpassen und jederzeit dndern.

BCN.

Spezifikation

Max. 30 Zeichen

Max. 90 Zeichen

Min. 1200 x 627 px,

max. 5000 x 5000 px.

Format JPG / PNG

Max. 400 Zeichen
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